EINBLICKE

NEUE KOMMUNIKATIONSKAMPAGNE SOLL STANDORT PINNEBERG STARKEN

Im Juni 2024 hat die Wirtschaftsférderungs- und Entwick-
lungsgesellschaft des Kreises Pinneberg (WEP) den Start-
schuss fiir die neue Standortkampagne , Kreis Pinneberg Wirt-
schaft” gegeben. Dadurch sollen die Wettbewerbsvorteile des
Standortes unter Mitwirkung der Akteure vor Ort deutlicher
hervorgehoben werden. Fiir die Evaluierung und Entwick-
lung der Kampagne engagierte die WEP die Brandmeyer
Markenberatung sowie fiir die Umsetzung die Gruppe Drei.

Auf der Website kreis-pinneberg-wirtschaft.de werden die
wichtigsten Informationen zum Standort sowie zu den The-
men Infrastruktur, Beruf, Bildung sowie Wohnen, Freizeit und
Leben gebiindelt. Ein Content-Hub dient dabei als digitaler
Baukasten, um die Kommunikation rund um den Standort
Kreis Pinneberg auf eine breite Basis zu stellen. Die Kampagne
ist zundchst auf fiinf Jahre angesetzt. Den Verantwortlichen
steht ein Budget von 2,5 Millionen Euro zur Verfiigung,.

Susanne Heyn, Marketing- und Kommunikationsleiterin der
WEDP, gibt im Interview mit PUBLIC MARKETING erste Ein-
blicke in die Kampagne.

PUBLIC MARKETING: Warum haben Sie eine neue Standort-
kommunikationskampagne gestartet?

Susanne Heyn: Unser Kreis Pinneberg ist wirtschaftlich sehr
stark, auch wenn er der kleinste in Schleswig-Holstein ist. Wir
haben eine hervorragende Infrastruktur, viele innovative Un-
ternehmen und sind gut angebunden. Trotzdem wird unser
Standort nicht entsprechend wahrgenommen. Mit unserer
neuen Kampagne mochten wir dies dndern. Wir mochten,
dass die Unternehmen in unserer Region stolz auf ihren
Standort sind und ihn aktiv nach auflen vertreten. Statt sich
nur als ,in der Ndhe von Hamburg” zu positionieren, sollen
sie die Vorteile des Kreises Pinneberg betonen.

PUBLIC MARKETING: Gibt es weitere Griinde dafiir?

Heyn: In Gesprachen wurde immer wieder deutlich, dass den
Unternehmen in der Region ein Netzwerk fehlt, in dem sie sich
uiber ihre gemeinsamen Herausforderungen austauschen kon-
nen. Denn die Akteure stehen allesamt vor gleichen oder zu-
mindest dhnlichen Problemen, zum Beispiel fehlende Sicht-
barkeit bei potenziellen Fachkraften, und wiirden sich freuen,
diese Themen im Austausch mit Gleichgesinnten anzugehen.

PUBLIC MARKETING: Und wie nehmen Fachkrifte den Kreis
Pinneberg wahr?

Heyn: Vielen Fachkriften ist gar nicht bewusst, welche vielfal-
tigen und innovativen Unternehmen sich direkt vor ihrer
Haustiir befinden. Wir wollen zeigen, dass der Kreis Pinne-
berg nicht nur ein attraktiver Wohnort ist, sondern auch ein
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Wirtschaftsstandort mit grolem Potenzial. Zahlreiche Unter-
nehmen, darunter auch Weltmarktfiihrer, bieten hier span-
nende Jobs und Entwicklungsmdglichkeiten. Unser Ziel ist es
auch, Fachkrafte davon zu iiberzeugen, dass sie nicht immer in
die grofien Stadte pendeln miissen. Im Kreis Pinneberg finden
sie alles, was sie fiir eine erfolgreiche Karriere brauchen.

PUBLIC MARKETING: Die Website inklusive eines Content-
Hubs ist der Ankerpunkt der Standortkampagne. Welche Idee
steckt dahinter?

Heyn: Unser Content-Hub kann von allen Akteuren genutzt
werden: Unternehmen, Kommunen, Medien, Blogger, und so
weiter. Durch die Bereitstellung von vorgefertigten Inhalten —
von Texten tiber Videos bis zu Bildern — mochten wir Multi-
plikatoren dabei unterstiitzen, den Kreis Pinneberg in ihren
Kommunikationskanélen effektiv zu prasentieren. So miissen
sie nicht selbst mithsam eigene Inhalte erstellen, sondern kon-
nen auf gut kuratierten Content zuriickgreifen. Wir erhoffen
uns dadurch, die Reichweite der Standortmarke Kreis Pinne-
berg zu erhthen und es Playern so einfach wie moglich zu
machen, tiber unsere Region zu berichten. Denn unsere
Kommunikationskampagne setzt auf Mitmacher, um eine
moglichst grofie Reichweite zu erzielen.

PUBLIC MARKETING: Wie sind Sie vorgegangen, um die
Unternehmen fiir die Content-Produktion und schlussendlich
fiir die Nutzung der Inhalte zu begeistern?

Heyn: Um Unternehmen fiir unsere Kampagne zu gewinnen,
haben wir eine intensive Akquise betrieben. Wir sind direkt
auf Unternehmen zugegangen und haben sie aktiv zur Betei-
ligung an der Content-Produktion eingeladen. Durch diese
direkte Ansprache konnten wir bereits Unternehmen verschie-
denster Branchen und Grofe fiir eine Zusammenarbeit gewin-
nen. Die positiven Erfahrungen aus dieser ersten Phase haben
gezeigt, dass unser Ansatz funktioniert. Wir haben nun eine
stabile Grundlage, um die Kampagne weiterzufiihren. Unter-
nehmen konnen sich jederzeit bei uns melden, um eigene
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Ideen einzubringen und gemeinsam mit uns an der Um-
setzung zu arbeiten. Wir freuen uns auf die vielen posi-
tiven Geschichten, die unsere Unternehmen zu erzahlen
haben.

PUBLIC MARKETING: Welche Rolle spielen die sozia-
len Netzwerke?

Heyn: Um unsere Kampagne zu verstirken, nutzen
wir neben unserer Website auch die sozialen Netz-
werke Instagram, Facebook, LinkedIn und YouTube.
Die ersten beiden Kanile haben wir neu gestartet,
wahrend wir die letzten beiden, die bereits existierten,
fiir unsere Kampagne umgewidmet haben. Durch
diese breite Prasenz in den sozialen Medien mochten
wir unsere Botschaft noch effektiver verbreiten und ein
positives Feedback erzielen. Seit wir aktiv auf Face-
book, Instagram und Co. unterwegs sind, erhalten wir
viel positives Feedback. Unsere Follower schitzen
nicht nur unsere Standortkampagne, sondern auch
unsere umfassende Kommunikation. Durch die regel-
mafigen Beitrdge tiber den Standort und seine Vorteile
schaffen wir eine starke Prasenz und steigern das
Interesse. Beispielsweise haben einige unserer Videos
bei YouTube bereits mehr als 20.000 Views. Und dass
sich viele Player am Standort mit Kreis Pinneberg
Wirtschaft identifizieren, zeigt auch die grofie Bereit-
schaft, den Hashtag #kreispinnebergwirtschaft unter
deren eigenen Beitrdagen zu nutzen.

PUBLIC MARKETING: Welche weiteren Kanile wer-
den im Rahmen der Kampagne genutzt?

Heyn: Wir setzen auf eine vielfiltige Mischung aus
Mafnahmen, um Kreis Pinneberg Wirtschaft bekann-
ter zu machen. Bei Veranstaltungen, wie zum Beispiel
der Expo Real, nutzen wir die Gelegenheit, um mit Fly-
ern und Aufstellern mittels der Strahlkraft der Kampa-
gne auf unseren Standort aufmerksam zu machen.
Auch unser Newsletter wird entsprechend angepasst,
um die wichtigsten Informationen zu verbreiten. Die
Kommunen sind Mitinitiatoren der Kommunikations-
kampagne und arbeiten gemeinsam mit uns am Erfolg
der Kampagne. Sie nutzen beispielsweise die Inhalte
des Content Hub fiir ihre eigenen Kommunikations-
kanale, oder werben aktiv um Mitmacher auf Veran-
staltungen oder Unternehmensbesuchen.

PUBLIC MARKETING: Wie soll der Kreis Pinneberg
zukiinftig wahrgenommen werden?

Heyn: Im Idealfall werden sich Unternehmen und
Fachkrifte in Zukunft gleichermaflen mit unserem
Kreis identifizieren. Wenn wir erfolgreich sind, haben
wir positive Vorstellungen geschaffen, in denen der
Kreis Pinneberg als ein dynamischer und zukunfts-
orientierter Wirtschaftsstandort positioniert ist, in dem
es sich super Leben und Arbeiten lasst.
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